En trevlig manual i att arrangera konvent
skriven av arrangérerna till lajvkonventet Prolog | 2009
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I bérjan av dr 2008 vdicktes en drém. Vi var tre
personer som kom fram till att vi ville arrangera ett
stérre lajvkonvent. Vi mdlade upp en vision for vart vi
ville nd och efter ett dr av mycket svett, huvudbry och
roliga stunder sa gick konventet av stapeln. Lite drygt
200 personer deltog pd lajvkonventet Prolog [ 2009 i
Vésterds den sista helgen i februari och vi arrangérer var

oerhért glada éver att allt hade blivit bra.

Vi har har samlat de lardomar vi drog fran arbetet
med Prolog | 2009 och vi hoppas att de kan vara till
hjalp for alla som ar sugna pa att arrangera konvent.
Eftersom manualen &r skriven med erfarenheterna fran
Prolog i ryggen sa ar den anpassad efter att arrangera
ett lajvkonvent, men det mesta gar sjalvklart att
anvanda till vilket konvent som helst.

Manualens olika delar kan ldsas var for sig.

Trevlig ldsning, och ett varmt lycka till med era
konvent. Fram for annu fler och dnnu béattre konvent i

Sverige!




VISIONER

Man maste veta vad man énskar sig
for att fa vad man vill ha. Diskutera vad
det ar for arrangemang ni vill ha och
vad ni vill uppad med det. Skriv ned vad
som ingar i er vision, se till att begrénsa
er och kom fram till vad som inte ingar
i er vision. Lat det ta tid, diskutera det
mycket och fran olika perspektiv s3 att
ni ar sdkra pa att alla i arrangtrsteamet

ar dverens.

MALGRUPPER

Vem ska arrangemanget rikta sig till?
Det &r en viktig fraga som styr bade
vilken verksamhet som ldmpar sig under
konventet och hur ni bast lagger upp

marknadsféringen.

KOMMUNIKATION OCH TYDLIGHET

Tydlighet i all kommunikation &r
otroligt viktigt. Dels inom
arrangorsteamet, dels ut mot malgrupp,
deltagare, funktiondrer.

Inom arrangdrsteamet bor ni
framforallt ténka pa att fora protokoll.
Det kan lata trakigt men om man inte
skriver upp vad man kommit éverens
om, vem som skulle gbra vad och nar
det skulle vara klart ramlar mycket
mellan stolarna och de mest briljanta
idéer gloms bort. Se ocksa till att vara
tydliga nér ni fordelar arbetsomraden

och uppgifter. Arbeta med deadlines!

KOMPETENS

For att lyckas med ett storre konvent
bor det i arrangdrsteamet finnas
kompetens som tacker marknadsforing

och ekonomi (budgetarbete) samt

arrangdrsvana och organisationsformaga.

Det &r ocksa viktigt att ha ett bra

kontaktndt inom kommunen, landstinget,

riksforbundet, bland de blivande
programpunktsarrangdrerna och

deltagarna.
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Na&r vi arrangerade Prolog | 2009
kande vi att vi vann valdigt mycket
pa att ha en rak och okonstlad
kommunikation i arrangdrsteamet. Vi
sag till att reda ut missforstand och
meningsskiljaktigheter pd en gang, dels
for att underlatta arbetet, for att kunna
fortsatta trivas med varandra och ha
roligt tillsammans.

Tank igenom all kommunikation
utdt. Var noggranna med att ni i
arrangdrsteamet sager samma sak och
att den information som gér ut &r tydlig
och lattillganglig. Om ni lyckas férmedla
er vision och férankra den bland
deltagarna har ni vunnit mycket.

Det ar lika bra att jag skriver det

viktigaste igen: Tydlighet.

Innan man ger sig in i ett stérre projekt
ar det bra om man tidigare varit med om
att arrangera ett antal mindre projekt.
Allt arrangerande ger kunskap och
bygger viktiga kontaktnat.

Om ni inte har arrangerat ndgot innan
finns det bara ett satt att lara sig, prova!
Ett tips ar da att ni ber ndgon erfaren

arrangor att vara er mentor.



LOKAL

Valj lokal efter vilken sorts verksamhet
ni vill bedriva. En skola eller ett kulturhus
kan ofta vara bra alternativ. Prata med
nagon fran kommunen och se &ver vilka
mojligheter som finns. Tank pa att det
ska vara latt for deltagarna att ta sig till

lokalen.

BOENDE

En vanlig l&sning for konvent ar

masslogi med sovsdck och liggunderlag.
Det funkar bra fér de flesta men inte
for alla. Ring darfor till vandrarhem och
hotell i ndrheten av konventslokalen
och férsok att forhandla fram ett
formanligt pris for era deltagare mot att
ni rekommenderar just deras hotell. Gor
det sd [&tt som mojligt for deltagarna
genom att tidigt berdtta om vilka
boendemdjligheter som kommer att

finnas under konventet.

REGLER OCH SAKERHET

N&r ménga manniskor tréffas och gor
nagot tillsammans kan det vara bra att
komma Gverens om nagra regler innan
man borjar leka. Till Prolog | 2009 valde
vi att inte till3ta alkohol som en av vara
viktigaste regler. Tilldter man alkohol
bor man fundera pa att anstilla en
sdkerhetsvakt eller tvd, beroende pa
arrangemangets storlek.

Nar det galler sdkerhet dar det viktigt
att ta riskerna pa allvar. Vad gér man

om det borjar brinna eller om négon far

FUNKTIONARER

livshotande skador? Se till att ni har en
plan for sadana eventualiteter och att
funktiondrerna kénner till den. Aven om
det kanske ar lite dverkurs att alltid ha
en 3kare tillgdnglig ska man tanka pa att
ha forstahjdlpenutrustning och ett paket
varktabletter tillhands i receptionen.
Andra viktiga saker &r att ha koll pa
om arranganget tacks av exempelvis
Sveroks forsdkring och att nummer till

lokalupplataren finns till hands.

Nar konventet val startar ar
funktiondrerna arrangérernas
storsta tillgang. Valj dem dérfér med
omsorg och se till att de mar bra! Valj
funktiondrer som ni kdnner och som &r
ansvarskannande, kompetents, trevliga
och sjélvgdende. Innan konventet
startar ska arrangérerna ha en fardig
och tydlig plan 6ver vad funktiondrerna

ska gbra och nar de ska gora det. Se

dven till att arbetet fordelas jémt

mellan funktiondrerna och ge dem
olika ansvarsomraden. Man bor ven
dvervaga hur manga funktionarer som
behdvs. Ett litet sammansvetsat team
dr ofta béttre an ett stort dar ansvaret
lattare faller mellan stolarna.

Ge funktiondrerna positiv
uppmarksamhet, ndgon form av beléning
och (3t dem veta att ni uppskattar dem

och deras arbete.
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MAT

Ata bér man annars dér man. Som
arrang6r maste man ta stallning till
hur man ska l6sa matfragan. Ska man
(3ta deltagarna fixa sitt eget kak eller
ska man fa ndgon annan att gora det
at dem? Observera att alternativet att
arrangorerna sjdlva ordnar med maten
inte star med pa listan, det tar for
mycket tid och ni kommer antagligen att
behdvas ndgon annanstans.

Om man later deltagarna ordna med
mat sjdlva slipper man mycket jobb men
man riskerar ocksa att manga deltagare
struntar i att 4ta. D3 férvandlas de
antagligen till hangiga, griniga miffon,
vilket inte ar helt 6nskvart. Om ni
valjer att lata deltagarna ordna med
sin mat sjdlva kan det vara klokt att
halla konventet i narheten av billiga

matstallen.

Att ha gemensam mat for alla deltagare
medfor extrajobb och blir en stor
kostnad i budgeten. Man skapar ddremot
en naturlig samling vid méltiderna som
ar viktig for gruppkanslan. Det ar viktigt
att maten dr god och mattande. En av
de enskilt viktigaste delarna av alla
arrangemang ar maten. Skiter sig maten
skiter sig allt och dr maten god blir alla
pd bra humér. En efterrdtt ar inte heller
en dalig idé. Deltagarna &r minst lika
lattkdpta som barn nar det kommer till
efterrdtt. Glada deltagare gor ett bra
konvent.

Deltagarna bor veta var de kan handla
mat om den inte ingdr. Det kan vara klokt
att ha ett eget litet kafé. Vissa deltagare
kommer ocksa pavisa sitt stora behov
av att dricka kaffe. Det kan vara klokt att
antingen sdlja detta for en inte alltfor

stor slant eller helt enkelt att bjuda pa

kaffe, te och annan lattdryck.

KONOMI * MARKNADSFORING



MALGRUPP

KONVENTETS
PROGRAM

PROGRAMMETS
INNEHALL

Under arbetet innan konventet ar det

valdigt viktigt att se till att programmet
riktar sig till den tilltankta malgruppen.
Ar det ett bradspelskonvent ar det
antagligen sjalvklart att programmet ska
innehalla bradspel. Ska man arrangera
ett konvent om postapokalyps-lajv
kanske en workshop i patinering ar hogst

aktuell.

ORGANISERA
PROGRAMMET

Ett konvent bestér i sin enkelhet av
tva saker, deltagare och aktiviteter.
Aktiviteterna ar det som utgor
konventets program. Detta gor att
programmet sjélvklart &r oerhort viktigt.

Programmen kan se ut pa véldigt
olika satt. Konvent kan ha st fran
organiserade program ddr punkter
ordnas pa plats till valdigt styrda
program. Allt beror pa hur ni vill lagga
upp det.

Ett figurspelskonvent kanske bara
meddelar att en turnering ska hallas pa
6rdagen. Resten av tiden racker det med
att det finns en bra lokal tillganglig dar
spelarna sjdlva kan ordna egna spel med
varandra.

Ar programmet rikt p& workshops och
andra aktiviteter som kanske kraver
viss uppslutning och planering kan

programmet behdva mer styrning.

Programmet kan fyllas pa flera sétt. Det
forsta ni bor gora ar att anvanda er av
ert eget natverk. Har ni vanner som kan
arrangera ldmpliga saker? Har era vanner
i sin tur vdnner som skulle kunna passa?

Vill ni efterfraga arrang6rer pa er
hemsida? Vad anvander ni for tilltal? Far
arrangorer kanske en rabatt eller annan
fordel? Det finns manga bra metoder
for att locka personer som vill halla i
programpunkter till att komma.

Ni kan lata arrangtrerna aka gratis pa
ert konvent eller kanske t.o.m. ge dem en
symbolisk summa om era bidragsgivare
tilldter detta.

Nar programmet redan kanns som
ett bra program kommer annu fler
intresserade att vilja hoppa pa taget.
Tills dess dar det upp till er som
konventsarrangor att skramla ihop en

borjan pa ett program.
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Nér ni fatt in s3 manga programpunkter
att ni dr ndjda bor ni skapa ett schema.
Sjalvklart kan ni lagga till nya punkter pa
plats. Ni kan dessutom ldmna plats och
skapa luckor i schemat fér sadana nya
programpunkter.

Ni maste veta vad varje programpunkt
kraver av konventet. Blir programpunkten
usel om inte minst 20 personer kommer?
Behdver programpunkten ett litet eller
stort rum for att bli sa bra det kan? Saker
som dr valdigt viktiga att ni har tagit reda
pa ar; hur lang tid punkten tar, min - max
antal deltagare, krav pa rummet och
eventuella tekniska krav.

Har ni alla uppgifter dr det bara att
borja pussla i forhallande till de lokaler

ni har tillgangliga.



FORANMALAN

Det kan vara bra idé att ha ett
féranmalningssystem till konvents
program. Detta for att veta vilka
programpunkter det finns intresse for
samt att deltagarna kan planera sitt
konvent i forvag.

Féranmalan kan ske genom att man
uppger en e-post adress till vilken
deltagarna far mejla och anmala sig. Ar
det ett litet konvent kan detta vara en
bra &sning.

Jobbar man med storre konvent kan
det vara bra att ha ett web-baserat
anmalningssystem. Olika konvent
har olika l6sningar pé detta. Agna en
stund at att unders6ka om det finns ett

befintligt system ni kan anvdnda eller

A . . FORING
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om ni inom arrangérsgruppen har ndgon
som kan programmera ett bra system.
Att skapa ett sadant system kan vara
krdvande men kan ocksa visa sig vara
vart det senare i processen.

Val pd plats kan man pa ett enkelt satt
ha foranmalan genom att man satter
upp ett schema &ver hela programmet
pa en végg. Bredvid har man ett papper
for varje programpunkt med en liten
beskrivning och en foranmélningslista pa
vilken man kan anmala sig eller

stryka sig.

INSTALLDA PROGRAMPUNKTER

Ett otroligt trakigt faktum &r att
programpunkter kan komma att stallas in
av programpunktsarrangorerna s sent
som precis innan de ska starta. Detta ar
trakigt och era deltagare kommer inte att
gilla det. Har ni gjort allt ni kunnat ar det
bara att bita i det sura dpplet och hoppas
att deltagarna som missade nagot de sett

fram emot hittar ndgot annat kul att gora.

Som arrang6r kan man inte forbereda
sig pa allt, men det kan vara klokt att
ha nagot att plocka fram i bakfickan
om flera planerade programpunkter
inte blir av. Kanske kan ndgon av de
6vriga arrangorerna halla en uppskattad

programpunkt en gang till?

ERA PROGRAMPUNKTSARRANGORER

Det kommer att vara programpunkts-
arrangdrerna som bar upp
aktivitetsdelen av hela konventet.

Ta hand om dem! Svara pa deras
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frégor. Var hjélpsam. Ar dem glada
kommer programmet att bli battre. Blir
programmet grymt blir era deltagare

lyriska.
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EKONOMI

BUDGET

Innan ni sdker pengar till ert konvent
maste ni borja med att géra en budget.
Budgeten maste stdmma Sverens
med er vision. Nar ni gér budgeten sa
borja med att se Over vilka era storsta
utgiftsposter ar, troligtvis ar det lokaler,
mat och material. Andra poster kan till
exempel vara: marknadsféring, resor och
teknik. Sedan gér ni samma sak for era
berdknade intdkter.

Gor en noggrann budget dar ni
berdknar alla de kostnader som ni ser att
ni kommer att ha. Den har budgeten ar
framforallt till for er sjdlva och ert eget

arbete. Nar ni gjort den har budgeten

SOKA BIDRAG

fortsatter ni med att gora en dversiktlig
budget som ar for bidragsansékningarna.
Det &r mycket svart att rdkna ut alla de
utgifter som ni kommer att ha under hela
arbetet redan i borjan. Tank darfor pa att
rékna hogt sa att er budget inte spricker
om ni rdkar ut fér ovantade kostnader.
En l6sning kan vara att ha med en post
som heter Ovrigt. Denna brukar ligga
pd ca 10% av de totala utgifterna
for projektet. Under Ovrigt kan man
samla blandade vantade och ovantade

kostnader som till exempel frimarken.

M « EKONOMI * MARKNADSFORING

EXEMPEL PA BUDGET

Utgifter
Specifikation Kr
Lokaler 30 000
Mat 20 000
Material 15 000
Resor 3500
Summa 68 500

Inkomster
Specifikation Kr
Deltagaravgifter & 400 40 000
Bidrag 20 000
Forsalining 8 500
Summa 68 500

Det finns manga stdllen att soka bidrag
fran ndr ni arrangerar ett konvent.
Bland annat kan ni s6ka fran Sverok,
men antagligen ocksa fran er stad och/
eller landsting. S6k efter kulturbidrag.
Hur ni sdker bidrag beskrivs oftast av
bidragsgivaren, och det kan skilja lite
fran stélle till stalle. Tank pd att borja
sOka i tid.

Med stérsta sannolikhet kommer ni
inte att fa alla bidrag ni soker och vissa
stallen kommer att ge er mindre an ni

sokt.

Det kan darfor vara en god idé att s6k
lite mer fran varje bidragsstélle &n vad ni
raknar med att fa in.

Nar ni skickat er ansékan kan det vara
bra att hora av er till bidragsgivaren efter
en viss tid for att hora hur det gar med er
ansokan. Detta ger ett seridst intryck och
ger er ocksd mojlighet att hora er for om

ni behdver komplettera er ansokan.
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MARKNADSFORING

HANTERING AV EKONOMIN

Né&r ni har fatt svar fran alla arrangemanget ska ga runt. Lagg in alla kostnader i en bokforing
bidragsgivare &r det dags att ga tillbaka Under arbetets gang &r det sedan l6pande och vanta inte med att gora
till er ursprungliga budget och rdkna viktigt att ha koll pa att ni haller er detta tills efter konventet. En bokforing
om den med de sakra siffror ni har nu. inom budget. Det ar ldmpligt att en ar helt enkelt en plus- och minusbok.
Ni kanske maste géra nagra justeringar person dr ansvarig for detta. Denna Satt datum och skriv vad kostnaden eller
i era utgifter eller sa kanske ni kan ta person maste sjalvklart informera de intdkten galler i boken.
pa er mer kostnader an ni réknade med. andra arrangodrerna sa att de kan ta
H&r kan ni ocksa rékna ut hur manga ldmpliga beslut efter den ekonomi som
deltagare ni minst maste ha for att arrangemanget har.

EXEMPEL PA DEL AV BOKFORING (PERIOD MAJ TILL AUGUSTI)

Datum Specifikation Kr Summa kvar
10 maj Bidrag fran Sverok +20000 | 20000
25 maj Fika till arrangdrsmote - 120 19 880
30 maj Inkdp pin-maskin - 750 19 130
1juli Deltagaravgifter (juni, 10 st) + 4000 23130
1 augusti | Deltagaravgifter (juli, 20 st) + 8000 |31130

Om ni har gjort er budget med olika utgiftsposter sa dr det ocksa

&mpligt att de star med i bokféringen.

EXEMPEL PA DEL AV BOKFORING MED UTGIFTSPOSTER (PERIOD MAJ TILL AUGUSTI)

Datum Post Specifikation Kr Summa kvar
10 maj Bidrag Bidrag fran Sverok +20000 | 20000
25 maj Mat Fika till arrangérsmote - 120 19 880
30 maj Material Inkdp pin-maskin - 750 19 130
1juli Deltagaravgifter Deltagaravgifter (juni, 10 st) + 4000 23130
1 augusti | Deltagaravgifter Deltagaravgifter (juli, 20 st) + 8000 31130

REDOVISNING

Nar konventet dr avslutat &r det dags EXEMPEL PA EKONOMISK REDOVISNING

att redovisa er ekonomi. De flesta

bidragsgivare vill ha en redovisning nar Utgifter Inkomster

projektet ar avslutat. Har ni nu bokfort Specifikation Kr Specifikation Kr

under hela projekttiden ar detta inget Lokaler 28 000 Deltagaravgifter 37 000

stérre jobb. D& anvander ni er bara av Mat 22 000 185 st 4 200

er bokféring och sammanstiller den l:atena[ 12 Oc:; Bidrag 20000

pa liknande sitt som ni gjorde med er Sz::rrna ) 5500 Férsdljning 4 500
Summa 61500

budget.
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VARFOR MARKNADSFORING?

Marknadsforing ar alla de aktiviteter
som gors for att flera ska kanna till
konventet. Hur mycket arbete som maste
ldggas pa marknadsforing beror pé flera

saker. Har kommer nagra exempel:

KONVENTETS STORLEK FORSTAGANGSARRANGOR ELLER
Om visionen &r att konventet ska vara NYTT KONVENT

stort sa behover ni se till att dra sa Har ni aldrig arrangerat ett konvent

manga deltagare som ni tankt er. Gor forut eller om konventet ar helt nytt

man ett mindre konvent dar endast ens kan det vara viktigt att ni gér konventet

vanner kommer att dyka upp kommer valkant hos er malgrupp.

det sjalvklart inte att kravas lika stor
arbetsinsats som om man ska arrangera

ett stort konvent med 500 deltagare.
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MARKNADSFORING

MARKNADSFORING

BIDRAGSGIVARE

Om ni ska stka externa bidrag for ert
konvent sa kan det vara valdigt bra om
konventet gor sig ett namn i exempelvis

traditionella medier.

VAD ERBJUDER KONVENTET?

En grundférutsattning for att folk
ska vilja komma pa ert konvent &r att
dem vet vad dem far, eller iallafall vad
visionen sager att dem ska fa.

Vilka finns pa programmet? Vad star
konventet f6r? Bjuder ni pd mat eller
resa?

Det ar otroligt viktigt att ha en tydlig

kommunikation med sina deltagare s&

att dem vet vad dem anmaler sig till.
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VAR SKER MARKNADSFORINGEN?

Vilka metoder behover ni anvdnda for
att nd ut till era potentiella deltagare?
Vill ni fa med ert konvent i rikstdckande
medier?

Har beskrivs ett antal satt att
marknadsfora sitt konvent pa. Denna
text dr skriven i maj 2009 och vissa av
tipsen och lankarna kan darfor med var
tids snabba utveckling ha hunnit bli

foraldrade.

HEMSIDA

Att ha en egen hemsida som tydligt
kommunicerar all vasentlig information
om konventet ar valdigt viktigt. Det ar
mycket anvandbart att ha en plats att
kunna hanvisa intresserade till. Att kopa
en doman, exempelvis en .se adress,
behdver inte kosta mer an ca 150 kronor.
Det kan vara bra att ha en enkel adress
som besokarna latt kan komma ihag.

Vill ni ha aterkommande besokare kan
det vara en god idé att blogga. Detta
kan goras antingen med en lite privatare
"bakom scenen”-kansla eller som ett

rent nyhetsflode.

UTE | VERKLIGHETEN

Att trycka upp flyers och affischer ar ett
traditionellt och val beprovat satt att na
ut med sitt arrangemang. Att sdtta upp
affischer p3, for sin malgrupp, ldmpliga
platser kan vara en bra metod for att
paminna om sitt arrangemang.

Pa Sverok Stockholms kansli finns ett
tryckeri som Sverokanslutna foreningar
kan nyttja kostnadsfritt.

Ett tips ar att alltid ha med sig
flyers med kortfattad information
och en hemsideadress att kunna ge
till intresserade. Detta ar ett enkelt
sétt att fa personer vars intresse man
lyckats vacka genom ett personligt
mote, att sedan soka sig vidare till mer
information och férhoppningsvis en
anmalan.

Aven om det &r det mest tidskrévande,
ar det personliga motet en valdigt bra
metod nér det galler att fa folk att vilja
aka pa ert konvent. For att tréffa manga
eller nyfikna potentiella deltagare
samtidigt kan det darfor vara en klok idé

att arrangera fortraffar.
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SOCIALA MEDIER

Att anvanda sig av sociala medier
och nétverk for att nd ut med sitt
arrangemang kan vara otroligt kraftfullt.

Sociala medier som exempelvis
facebook bygger ofta pa att folk delar
med sig av intressanta saker de hittat. Att
exponera sig pa Facebook eller liknande
stallen kan darfor vara valdigt smart.

P3 Facebook kan man skapa en
identitet for sitt konvent som ett
evenemang (event) eller ocksa en sida
(page) eller grupp (group). Med grupp-
eller sidfunkition kan man skapa en
samlingspunkt infor ndsta konvent.

Bade Facebook och Twitter fungerar
ocksa bra som metod for att fortlopande

skicka ut information till intresserade.

Exempel:

+ Facebook
http://www.facebook.com

+ Twitter

http://www.twitter.com


http://www.facebook.com
http://www.twitter.com
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KALENDARIUM
Det finns flera kalendarium pa internet
dar man kostnadsfritt kan marknadsfora

sitt konvent.

Exempel:

* Spelkalender.se
http://www.spelkalender.se

* Konventare.se
http://www.konventare.se

* Lokala evenemangskalenderar

TIDNINGAR

Vanliga papperstidningar kan ocksa
var bra att annonsera i. | Sveroks egen
tidning kan man kostnadsfritt som
Sverokféreningen publicera en mindre
annons och har bra rabatterade priser pa

andra varianter.

Exempel:

* Sveroks tidning Signaler
* Speltidningen Fenix

* Lokala tidningar

+ Rikstdckande tidningar (DN, SvD)
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NA UT TILL TRADITIONELL MEDIA

Om ni tror att det passar for konventet
finns det inget som sdger att det ar
omojligt att na ut till bade TV, tidningar
och radio. En bra metod ar att skriva ett
pressutskick och mejla ut samt publicera
pa sin hemsida. Ett pressutskick &r
informativ text utformad som en
artikel. Anvdnd gérna uttalanden fran
arrangorer eller deltagare i texten sa
att den i dnnu hogre utstrackning liknar
en tidningsartikel. Glém inte att bifoga
kontaktuppgifter och hemsideadress.

En annan viktig sak ar att ligga pa. Ring
upp redaktionen eller tipstelefonen
nagra timmar efter att ni skickat in
texten. Ju mer engagerade och pa
hugget ni ar, desto stdrre chans ar det att

dem uppmdrksammar ert konvent.

Exempel:

< TT

* Rikstdckande tidningar
» Rikstrackande radio (SR)
» Lokalradio (P4, Rix FM)
« TV (SVT, TV4)


http://www.spelkalender.se
http://www.konventare.se

Nu dr det din tur.

Skriven av Martin Gerhardsson, Miriam Lundqvist och Petter Karlsson

genom foreningen Lajvverket for Sverok (Sveriges Roll- och Konfliktspelsforbund)

Forsta upplagan, 2009

http://www.sverok.se - Sveroks hemsida

http://www.lajvkonvent.se - Lajvkonventet Prologs hemsida


http://www.sverok.se
http://www.lajvkonvent.se
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